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Este documento apresenta como
projetos de conservacao
marinha de longa duracao
podem contribuir na
transformacao da relacao da
sociedade com o oceano.

Fruto da colaboragdo entre a Rede
de Conservagao da Biodiversidade
Marinha (BIOMAR), composta por
cinco projetos apoiados pela
Petrobras por meio do Programa
Petrobras Socioambiental, e o
Programa Maré de Ciéncia da
UNIFESP, o estudo apresenta dados
inéditos sobre a percepgéao da
populagao brasileira em relagéo ao
oceano, a conservagao marinha e
ao uso sustentavel dos recursos
marinhos, especialmente nas
regides onde a Rede BIOMAR atua
com mais intensidade.

Este trabalho esta relacionado ao
Planejamento Estratégico 2021-
2030 da Rede BIOMAR, que possui
como uma das metas comuns
“promover aumento de consciéncia

sobre conservagdo marinha e uso
sustentavel de seus recursos, a
qual é fundamental paraa mudanga
de comportamento de individuos,
grupos sociais e empreendimen-
tos”.

Com base em uma ampla pesquisa
de opinidao, os dados apontam que
as pessoas que interagem com
projetos da Rede BIOMAR demons-
tram maior conhecimento, engaja-
mento e atitudes mais conscientes
em relagdo ao oceano. Mais do que
numeros, o estudo traz evidéncias
de que educagéo, ciéncia, cultura e
participagao social - quando articu-
ladas em projetos de longo prazo,
sao caminhos eficazes para cuidar
do oceano e construir um futuro
mais justo, resiliente e azul.
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APRESENTACAO

Cultura ocednica

Cultura Oceénica é o conjunto de conhecimentos,
valores e atitudes que permitem as pessoas compre-
enderem a influéncia do oceano em suas vidas e 0
impacto de suas agdes sobre o oceano. Essa aborda-
gem busca aproximar a sociedade do ambiente
marinho, promovendo uma relagdo mais consciente,
informada e responsavel com o oceano.
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Mesmo para quem vive longe da costa, 0 oceano tem
papel fundamental no equilibrio do clima, na produgéo
de oxigénio, na regulacdo da temperatura da Terra, no
sustento de milhdes de pessoas por meio da pesca, do
transporte e do turismo. Além disso, possui um valor
imaterial profundo, sendo parte intrinseca de diversas
culturas e modos de vida. No entanto, o uso desorde-
nado dos recursos marinhos, a poluigdo e a falta de
conexao com o oceano colocam emrisco sua saude, e,
consequentemente, 0 bem-estar humano.

Promover a Cultura Oceéanica €, portanto, essencial para formar uma sociedade mais engajada na protecao do
oceano e do planeta e comprometida com o desenvolvimento sustentavel. Por meio da educagéo, da ciéncia, da
comunicacgao e da participacdo social, é possivel fortalecer esse vinculo e estimular agdes transformadoras em
diferentes territérios, contribuindo para a constru¢éo de um futuro mais justo e resiliente para todos.



A REDE BIOMAR

A Rede de Conservacgéo da Biodiversidade Marinha oceénica e o cuidado com o oceano. Presentes ha
(Rede BIOMAR) é uma iniciativa coordenada pela mais de uma década em diversos territorios costeiros,
Petrobras, que reune cinco projetos apoiados pela suas agdes envolvem desde criangas até pescadores
companhia por meio do Programa Petrobras e educadores, valorizando saberes locais e contribu-
Socioambiental, dedicados a conservagdo marinha indo para a protecdo da biodiversidade e de espécies
no Brasil. Atuando de forma integrada, esses projetos ameagadas. Juntos, esses projetos fortalecem o
combinam ciéncia, educagcdo ambiental, comunica- vinculo da sociedade com o oceano e inspiram um
¢do e mobilizacdo social para promover a cultura futuro mais sustentavel e resiliente.

Os cinco projetos que compoem a Rede BIOMAR sao:

Projeto Albatroz &} projetoalbatroz.org.br @projetoalbatroz

K

Projeto
Albatroz

xxxxx

Atua ha mais de 35 anos na protegao de albatrozes e petréis, aves oceanicas ameagadas
de extingéo, desenvolvendo agdes para reduzir a captura incidental na pesca, promover a
cultura oceénica e fortalecer politicas publicas voltadas a protegcédo da biodiversidade
marinha. Patrocinado pela Petrobras desde 2006.

Areasde atuacao - Cabo Frio (RJ), Santos (SP), Itajai (SC) e Rio Grande (RS),com o Centro de
Visitag&o e Educagao Ambiental Marinha do Projeto Albatroz em Cabo Frio (RJ).
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Projeto Baleia Jubarte & baleiajubarte.org.or @projetobaleiajubarte

O Projeto Baleia Jubarte foi criado em 1988 como parte das agdes de Implantagdo do
Parque Nacional Marinho dos Abrolhos, com a missdo de estudar e proteger a populagéo
remanescente de baleias-jubarte que se reproduzem em aguas brasileiras, gue naquela
época ainda estavam ameagadas de extingédo. Gragas aos mais de 35 anos de esfor¢os, as
jubartes hoje se recuperaram quase que totalmente no Brasil. O Projeto, administrado pelo
Instituto Baleia Jubarte, é patrocinado pela Petrobras desde 1996, conta com cinco bases
fisicas, estas na Praia do Forte, Caravelas e ltacaré, na Bahia; em Vitoria, no Espirito Santo; e
em Ilhabela, Sao Paulo, além de atuar em outras regides através de parcerias com institui-
¢Bes congéneres, o Poder Publico e o setor privado, e trabalha em trés frentes — pesquisa,
educagdo e politicas para a conservagao — para assegurar a recuperagao plena da espé-
e ] )
A@é cie.
roelo Baga ubarte Areas de atuagéo - Bahia, Espirito Santo, Rio de Janeiro e Sdo Paulo
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Projeto Coral Vivo & coralvivo.org.br @projetocoralvivo

Atua desde 2003 com foco na conservagao de recifes de coral e dos ambientes coraline-
0s, através dos eixos integrados de pesquisa, politicas publicas, comunicac¢ao e sensibili-
zagdo ambiental. Apoiado pela Petrobras desde 2006.

Areasde atuacao - Pernambuco, Bahia, Rio de Janeiro e Sdo Paulo

Projeto Golfinho Rotador & golfinhorotador.org.br @golfinhorotador

Este projeto dedica-se a conservagao do golfinho-rotador, do Arquipélago de Fernando de
Noronha e do oceano, ha 35 anos. A atuagéo se da através de estudos cientificos, atividades
de educomunicacgao, envolvimento comunitario e sustentabilidade principalmente junto a
Unica comunidade oceénica do Brasil. Apoiado pela Petrobras desde 2000.

Areas de atuacao - Arquipélago de Fernando de Noronha e zona costeira dos estados
de Pernambuco e Rio Grande do Norte.

Projeto Meros do Brasil & merosdobrasilorg @merosdobrasil

SIS
. . . . . - Meros doBrasil
O Projeto Meros do Brasil trabalha ha mais de duas décadas com o objetivo de promover

relagdes responsaveis e sustentaveis entre sociedade e meio ambiente a partir da conser-
vacao dos meros e ecossistemas costeiros e marinhos no Brasil. Atualmente o Meros do
Brasil esta presente em nove estados do pais onde desenvolve a¢des de pesquisa, cultura e
educacdo ambiental, e comunicagdo alinhadas aos objetivos da Década do Oceano.
Apoiado pela Petrobras desde 2007.

Areas de atuagao - Pard, Pernambuco, Alagoas, Bahia, Espirito Santo, Rio de Janeiro, Sdo
Paulo, Paranae Santa Catarina.
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Transformacao com o Tempo

Acdes de sensibilizacdo e educagdo ambiental de
longa duragéo, como as promovidas por projetos da
Rede BIOMAR, tém papel estratégico no fortaleci-
mento da cultura oceanica. Ao longo do tempo, essas
iniciativas constroem vinculos consistentes entre
comunidades e o ambiente marinho, promovendo
processos educativos mais profundos, participativos
e transformadores.

E importante reconhecer, no entanto, que as mudan-
cas de percepgao e comportamento ndo sao resulta-
dos apenas da atuagao dos projetos, mas do conjunto
de trocas, vivéncias, experiéncias sociais e aprendiza-
dos acumulados pelas pessoas em seus territorios.
Ainda assim, a presenga continua de projetos consoli-
dados contribui de forma significativa para esse
processo, ao ampliar a consciéncia critica sobre a
importancia do oceano, fortalecer o senso de perten-
cimento e estimular a construgdo coletiva de solu-
¢Oes. Dessa forma, tais iniciativas colaboram para a
formagéo de uma sociedade mais informada, sensivel
e comprometida com a conservagao e a sustentabili-
dade marinha e costeira.



O que voceé vai encontrar aqui

Este documento tem como objetivo apresentar os
resultados de uma pesquisa voltada a compreensao
dapercepgao da populagao sobre o oceano.

A pesquisa busca avaliar o
grau de sensibilizacdo e
engajamento em relagdo a
conservacao marinha e ao
uso sustentavel dos

recursos marinhos entre
diferentes publicos, com
destaque para as regioes
com maior influéncia das
acoes desenvolvidas pelos
projetos da Rede BIOMAR.

Ao investigar o quanto as pessoas conhecem, valorizam e se sentem conectadas ao oceano, 0 documento
contribui para quantificar o impacto das agdes de cultura oceanica desenvolvidas por projetos de longa duracéo,
como os da Rede BIOMAR. Pesquisas como esta permitem acompanhar, ao longo do tempo, o impacto das acdes
e estabelecer estratégias para ampliar a percep¢cao ambiental da populagdo. Além disso, o estudo oferece
subsidios valiosos para o fortalecimento de politicas publicas e estratégias educativas que promovam a conser-
vagao marinha, a sustentabilidade e a promog¢éo de territorios costeiros mais resilientes e participativos.



Metodologia

Publico-alvo:

Populagdo adulta de todos os
géneros e classes socioecondmi-
cas.

Amostratotal:
1803 pessoas.

Grupo BIOMAR: 1501 pessoas que
conhecem pelo menos um dos 5
projetos da Rede BIOMAR.

Grupo nao conhecedor (também
chamado de grupo controle): 302
pessoas que nao conhecem
nenhum projeto da Rede BIOMAR.

Técnica:

Entrevistas online, com segmenta-
¢cao geografica em municipios
costeiros, com balango de género e
de regides do Brasil.

Periodo:
maio de 2025.

Ferramenta:

Questionario fechado com 40
questdes organizadas por blocos
tematicos. Este questionario foi
desenvolvido considerando 3
partes:

(a) perguntas de alinhamento direto
a atuacao dos projetos da Rede
BIOMAR,

(b) perguntas que se alinham com o
questionario da pesquisa “Oceanos
sem Mistérios” aplicado nacional-
mente em 2022 e 2025 pela
Fundacdo Grupo Boticario,
UNESCO e Maré de Ciéncia /
UNIFESP e

(c) perguntas alinhadas a pesquisa
Global Ocean Science Survey
(McReur etal.2025).

Analise de dados:

Estatistica descritiva e testes de
frequéncia para comparar dados
entre grupos (teste G de indepen-
déncia com corregao de Williams).



https://www.cogitatiopress.com/oceanandsociety/article/view/9809
https://fundacaogrupoboticario.org.br/wp-content/uploads/2024/11/paper_oceano_sem_misterios.pdf
https://fundacaogrupoboticario.org.br/wp-content/uploads/2024/11/paper_oceano_sem_misterios.pdf

PERFIL SOCIODEMOGRAFICO DOS RESPONDENTES

A pesquisarealizou amostragem com publicos com perfis bastante parecidos entre quem conhece os projetos da
Rede BIOMAR e quem ainda ndo os conhece. A maioria reside nas regides Sudeste e Nordeste do Brasil,com uma
distribuicdo equilibrada entre homens e mulheres. Grande parte dos respondentes se identifica como branca ou
parda, tem nivel de escolaridade elevado e renda acima da média nacional. A faixa etaria predominante esta entre
25 e 45 anos. Apenas uma parcela reduzida dos entrevistados atua diretamente no mar, sendo maior o nimero
entre agueles que conhecem projetos da Rede BIOMAR.

Regido Género
821 680
Nordeste Sudeste Masculino Feminino
Faixa Etaria Renda
7 16650 34 2 2 26 : 73 15 16 11
18-24 35-44 45 54 55-64 65+ <1$M 1a2SM 2a55M 5a10SM 10a15sm >]SSM Néo
informou
Escolaridade Cor/raca
ool oK@z
e 6 -l-._ 6 o
Sem Branco  Indigena Pardo Preto Outro
fundamental fundamentnl medlo supenor informou

Relacdo profissional com o oceano?

1260

241 297
H 5 -
— <]
Sim Ndo

Dados em verde: Grupo BIOMAR. 1501 pessoas. Dados em laranja: Grupo ndo conhecedor (também chamado de grupo controle). 302 pessoas




PERCEPCAO SOBRE IMPORTANCIA DO OCEANO
PARA A SOCIEDADE E MAIOR EM PESSOAS QUE
TIVERAM CONTATO COM PROJETOS DE

CONSERVACAO

O oceano esta presente em nossa vida de diversas
formas: regula o clima, produz oxigénio, inspira
cultura, fornece alimentos, matérias-primas, lazer e
oportunidades econdmicas. Mas sera que essa
importancia é reconhecida pela sociedade?

Entre os participantes da pesquisa, 9 dos 12 benefici-
os listados como proporcionados pelo oceano foram
reconhecidos pela maioria dos entrevistados, inde-
pendentemente do grupo.

Regulacdo climatica
Controle

o

Producdo de oxigénio
Controle

oW

Cultura
Controle

Fonte de alimento
Controle

Fonte de energia renovavel

Controle
Lazer

Controle

oW

Essa percepg¢éo é ainda mais acentuada em relagdo a
trés beneficios (regulagdo climatica, produgio de
oxigénio e cultura) essenciais entre aqueles que ja
interagiram com projetos de conservagdo da Rede
BIOMAR, guando comparados aos que nunca tiveram
contato com essas iniciativas.

Questoes religiosas
Controle

BIOMAR

Fonte de renda
Controle

Saude fisica, mental e bem-estar
Controle

Transporte de bens e mercadorias
Controle

BIOMAR SIM: 49% NAO: 51%

Turismo

Controle



O quanto o oceano impacta sua vida?

NAO SABE: 7% -;
NAO IMPACTA NADA: 5% - {

Controle IMPACTA DIRETAMENTE: 58% IMPACTA INDIRETAMENTE: 31%

BIOMAR IMPACTA DIRETAMENTE: 69% IMPACTA INDIRETAMENTE: 26% (o)

NAO IMPACTA NADA: 3% - |
NAO SABE: 2% -

A percepcao dos entrevistados sobre como
0 oceano afeta suas vidas é 11% maior para

os respondentes do grupo BIOMAR que
disseram sentir um impacto direto.

Voce conhece o termo “Economia do mar”
ou “Economia azul”

Outro ponto importante: o termo “Economia do Mar” ou “Economia Azul”, que se referem as atividades
econdmicas ligadas ao oceano, € bem mais conhecido entre o grupo que interagiu com projetos da
Rede BIOMAR.

Controle
BIOMAR CONHECE BEM: 21% CONHECE POUCO, DE FORMA SUPERFICIAL: 60%

: NAO CONHECE E NAO SABE NADA A RESPEITO: 19%
81% deles conheciam o termo,
contra apenas 40% no grupo controle.

Esses resultados indicam que a educagado e o engajamento em projetos de conservagao
aumentam a compreensao e a valorizagao do oceano, 0 que pode contribuir para uma socieda-
de mais consciente e comprometida com a protegcao e o desenvolvimento sustentavel.

Economia do Mar é o conjunto de todas as atividades economicas
que dependem do oceano, como pesca, transporte maritimo e

turismo. Ja a economia azul inclui essas atividades, mas com
foco em praticas sustentaveis que preservam os ecossistemas
marinhos para as geracoes futuras.




A INTERACAO COM PROJETOS DE CONSERVAGAO
AMPLIA A PREOCUPACAO COM O MEIO AMBIENTE E
IMPULSIONA A VONTADE E A ACAO EM PROL DA
CONSERVACAO DO OCEANO

Estar mais préximo do oceano — seja por estudo, trabalho ou pela interagédo com projetos de conservagédo — pode
transformar a forma como as pessoas o percebem. Quem teve contato com iniciativas da Rede BIOMAR néo sé
busca mais informagdes sobre os mares, como também se sente mais mobilizado para protegé-los e mudar seus
préprios habitos.

Conhecimento que desperta consciéncia

Quando perguntamos se as pessoas costumam buscar informac¢des sobre 0 ambiente marinho, suas espécies e
conservagao:

- A maioriados entrevistados, de ambos 0s grupos, relatou buscar informagdes sobre 0 ambiente marinho com
alguma frequéncia — um indicativo positivo de crescente interesse e conscientizagdo ambiental na popula-
cdoemgeral.

- Noentanto, os dados também revelam uma diferenga marcante entre os grupos: Enquanto no grupo controle
€ mais comum encontrar pessoas que raramente ou nunca buscam informagdes sobre o ambiente marinho,
entre os participantes que ja tiveram contato com projetos da rede BIOMAR destaca-se uma proporgao
significativamente maior de pessoas que se informam frequentemente sobre o tema.

Vocé costuma se informar sobre o ambiente marinho,
suas especies ou sobre a conservacao do oceano?

i SIM, FREQUENTEMENTE: 16% NUNCA: 8% -

Controle 6

L wemcmeren [ N

RARAMENTE: 10% -~

88% das pessoas que conhecem projetos da Rede BIOMAR afirmaram buscar NUNGA: 2% -

essas informacodes com alguma frequéncia — um niimero 23% maior
que no grupo que ndo teve contato com esses projetos (65%).

Quando o tema séo as espécies marinhas ameagadas de extin¢géo, a preocupacdo é ainda mais evidente:

+ 93% das pessoas que interagiram com projetos da Rede BIOMAR demonstram preocupagéo (versus 85% no
grupo que nao conhece nenhum),

- EB58%estao extremamente preocupadas, 14% acimado grupo controle.

O quanto voce se preocupa com a conservacgdo das espécies marinhas
ameacadas de extin¢ao?

NAO SEI: 2% -
NADA PREOCUPADO(A): 1% -
POUCO PREOCUPADO(A): 12% ~;

Controle EXTREMAMENTE PREOCUPADO(A): 44% MUITO PREOCUPADO(A): 41% : & 6

BIOMAR EXTREMAMENTE PREOCUPADO(A): 58% MUITO PREOCUPADO(A): 35%

POUCO PREOCUPADO(A): 6% - ;
NADA PREOCUPADO(A): 1% -+ |
NAO SEI: 0% -

Além disso, a extrema preocupagédo com os impactos das atividades humanas no oceano foi maior entre essas
pessoas (53%) — 10% a mais do que no grupo que n&o interagiu com nenhum dos projetos.

O quanto vocé se preocupa com os impactos das atividades humanas no oceano?

NAO SEI: 2% -;

NADA PREOCUPADO(A): 0%

POUCO PREOCUPADO(A): 14% - P

Controle EXTREMAMENTE PREOCUPADO(A): 43% MUITO PREOCUPADO(A): 41% : <o)

BIOMAR

EXTREMAMENTE PREOCUPADO(A): 53% MUITO PREOCUPADO(A): 38%

POUCO PREOCUPADO(A): 7% -
NADA PREOCUPADO(A): 1% -+ |
NAO SEI: 1% -+




Conhecimento que desperta consciéncia

A maior percep¢éo dos desafios enfrentados para conservar o oceano, observada entre 0s grupos que interagem
com os projetos da Rede BIOMAR, tem o potencial de levar as pessoas a atitudes concretas, destacando os
projetos como incentivadores para agoes.

O quanto voce se sente mobilizado(a) para contribuir com a conservagao do oceano?

NAO SEI: 4% -
NAO ME SINTO MOBILIZADO: 4% -3 ‘
Controle TOTALMENTE MOBILIZADO: 35% MODERADAMENTE MOBILIZADO: 39% POUCO MOBILIZADO: 18% = © [e)

BIOMAR TOTALMENTE MOBILIZADO: 58% MODERADAMENTE MOBILIZADO: 29%

POUCO MOBILIZADO: 10% - P
NAO ME SINTO MOBILIZADO: 2% - |
NAO SEI: 1% -

87% das pessoas que conhecem os projetos da Rede BIOMAR
afirmam sentir-se mobilizadas para contribuir com a
conservacGo — um nimero 13% maior que no grupo que

ndo conhece os projetos.

Adisposi¢ao para mudar habitos em favor do oceano também se destaca:

Quanto vocé estaria disposto(a) a mudar seus habitos pelo bem do oceano?

NAO SABE: 3% -

NADA DISPOSTO: 2% -
POUCO DISPOSTO: 6% - :
Controle EXTREMAMENTE DISPOSTO: 26% MUITO DISPOSTO: 37% DISPOSTO MODERADAMENTE: 26%

BIOMAR EXTREMAMENTE DISPOSTO: 47% MUITO DISPOSTO: 35%

DISPOSTO MODERADAMENTE: 14% -~
POUCO DISPOSTO: 2% -
NADA DISPOSTO: 1% - |
NAO SABE: 1% -

82% do grupo que conhece a Rede BIOMAR
estdo muito ou extremamente dispostos a mudar
seus habitos, comparado a 63% do grupo controle.

Quando perguntamos qual papel estariam dispostos a desempenhar na conservagao:

Qual papel estaria disposto(a) a fazer em favor da conservacao do Oceano?

NAO ESTARIA DISPOSTO: 6%

Controle
BIOMAR

ATUANTE, COMO AGENTE DE MUDANGA: 40% APOIADOR, COMO AGENTE DE DIVULGAGAO: 54%

NAO ESTARIA DISPOSTO: 2% i i
NAO SABE: 4%

Mais de 90% dos entrevistados do grupo BIOMAR estGo

prontos para agir como agentes de mudanca ou de
divulgacdo — 12% a mais que no grupo controle.




MOTIVACAO PARA AGIR

Pessoas que conhecem os projetos da Rede BIOMAR demonstram estar mais engajadas em a¢des em favor da
conservacdo do oceano. Quando analisamos a frequéncia com que os dois grupos — BIOMAR e controle —
adotaram praticas sustentaveis no ultimo ano, o grupo BIOMAR apresentou maior frequéncia de engajamento.

Reduziu, reutilizou o uso de produtos ou bens pessoais

NUNCA: 7% -
Controle MUITO FREQUENTEMENTE: 23% FREQUENTEMENTE: 37% OCASIONALMENTE: 23% RARAMENTE: 12%

BIOMAR MUITO FREQUENTEMENTE: 36% FREQUENTEMENTE: 41% OCASIONALMENTE: 16%

NUNCA: 2% -

Separou seus residuos para a reciclagem

NUNCA: 7% -
RARAMENTE: 12% - i
Controle MUITO FREQUENTEMENTE: 32% FREQUENTEMENTE: 30% OCASIONALMENTE: 19%

BIOMAR

MUITO FREQUENTEMENTE: 43% FREQUENTEMENTE: 34% OCASIONALMENTE: 15%

RARAMENTE: 5% - |
NUNCA: 2% -

Comprou, cultivou ou pescou alimentos sustentaveis

i MUITO FREQUENTEMENTE: 10%

Controle FREQUENTEMENTE: 26% OCASIONALMENTE: 30%
BIOMAR MUITO FREQUENTEMENTE: 22% FREQUENTEMENTE: 35% OCASIONALMENTE: 25% RARAMENTE: 12%
NUNCA: 6% -
Compartilhou sua opinido sobre o0 oceano
7 MUITO FREQUENTEMENTE: 8%
;- FREQUENTEMENTE: 15%
Controle OCASIONALMENTE: 29% NUNCA: 28%

BIOMAR

MUITO FREQUENTEMENTE: 21% FREQUENTEMENTE: 28% OCASIONALMENTE: 29% RARAMENTE: 12%

NUNCA: 10%

Participou em mutirdo de limpeza de praias, rios ou em atividade de educa¢do ambiental

s MUITO FREQUENTEMENTE: 5%
;- FREQUENTEMENTE: 10%
Controle OCASIONALMENTE: 19% RARAMENTE: 20% NUNCA: 46%

BIOMAR

FREQUENTEMENTE: 23% OCASIONALMENTE: 30% NUNCA: 17%

... MUITO FREQUENTEMENTE: 13%

Teve conversas sobre o0 oceano com amigos, familia, colegas

- MUITO FREQUENTEMENTE: 9%

Controle FREQUENTEMENTE: 22% OCASIONALMENTE: 31% NUNCA: 17%

BIOMAR MUITO FREQUENTEMENTE: 24% FREQUENTEMENTE: 37% OCASIONALMENTE: 26%
RARAMENTE: 9% - i
NUNCA: 4% -
Apoiou ou fez doa¢do para projetos de conservacao marinha
7~ MUITO FREQUENTEMENTE: 6%
;- FREQUENTEMENTE: 10%
Controle : OCASIONALMENTE: 24% NONCATAS?.

BIOMAR FREQUENTEMENTE: 25% OCASIONALMENTE: 31% RARAMENTE: 16% NUNCA: 14%

i..... MUITO FREQUENTEMENTE: 14%

Mudou sua rotina para economizar dgua e energia
NUNCA: 5%

RARAMENTE: 9% --; i

Controle MUITO FREQUENTEMENTE: 21% FREQUENTEMENTE: 40% OCASIONALMENTE: 25% :

BIOMAR MUITO FREQUENTEMENTE: 36% FREQUENTEMENTE: 40% OCASIONALMENTE: 17%

RARAMENTE: 5% - |
NUNCA: 2% -

Deu preferéncia a produtos ecoldgicos, biodegradaveis e/ou negdcios locais
. MUITO FREQUENTEMENTE: 12%
Controle : FREQUENTEMENTE: 31% OCASIONALMENTE: 32% RARAMENTE: 15% | NUNCA:10%

BIOMAR MUITO FREQUENTEMENTE: 30% FREQUENTEMENTE: 40% OCASIONALMENTE: 21% .

RARAMENTE: 6% - i
NUNCA: 3% -

Usou de transporte sustentdvel ou menos poluente
N MUITO FREQUENTEMENTE: 17%
Controle : FREQUENTEMENTE: 29% OCASIONALMENTE: 29% RARAMENTE: 16% NUNCA: 9%

BIOMAR MUITO FREQUENTEMENTE: 28% FREQUENTEMENTE: 36% OCASIONALMENTE: 22%

RARAMENTE: 10% - i
NUNCA: 4% -

Participou de mobiliza¢oes comunitdrias, defesa de politicas publicas
ambientais ou apoio a populacées tradicionais ou vulneraveis
-~ MUITO FREQUENTEMENTE: 5%
7 FREQUENTEMENTE: 8%
Controle : OCASIONALMENTE: 19% RARAMENTE: 22% NUNCA: 46%
BIOMAR FREQUENTEMENTE: 24% OCASIONALMENTE: 33% RARAMENTE: 17% NUNCA: 15%

i..... MUITO FREQUENTEMENTE: 11%

As diferencgas foram mais notaveis em algumas agdes como:

Conversas sobre o oceano com familia,amigos e colegas (30% a mais)

A maioria do grupo BIOMAR (61%) conversa No grupo de pessoas que ndo conhecem
com frequeéncia sobre o0 oceano (24% muito 0s projetos, esse nimero foi de apenas 31%
frequentemente, 37% frequentemente). (9% muito frequentemente, 22% frequentemente).

Compartilhar sua opinido sobre o oceano (26% a mais)

Metade do grupo BIOMAR (49%) compartilha Enquanto, no grupo de pessoas que
sua opiniao sobre o oceano com frequéncia ndo conhecem os projetos, esse numero foi
(21% muito frequentemente, de 23% (8% muito frequentemente,
28% frequentemente), 15% frequentemente).

Apoiou ou fez doagao para projetos de conservagao marinha (23% a mais)

Contra 16% no grupo que nao
interagiu com nenhum projeto
(6% muito frequentemente,
10% frequentemente).

39% do grupo BIOMAR apoiaram
com frequeéncia (14% muito frequentemente,
25% frequentemente),

Participar de agbes como mutirdes, oficinas ou palestras (22% a mais)

35% do grupo BIOMAR participam Apenas 13% do grupo de pessoas que
de agoes com frequéncia (11% muito ndao conhecem 0s projetos participaram

frequentemente, 24% frequentemente) (5% muito frequentemente, 8% frequentemente).

Esses resultados reforgam que o contato com projetos de conservagéo como os da Rede BIOMAR tem um papel
importante na formagao de cidaddos mais criticos, conscientes, informados e ativos na prote¢ao do oceano.



O QUE ISSO TUDO NOS ENSINA
[ oqueapesqusareveoz

O que a pesquisa revelou?

Os resultados mostram que o contato com
projetos de conservagcdo marinha de longa
duracdo, como os da Rede BIOMAR, apoiados
pela Petrobras, tem impacto positivo na percep-
¢ao, no engajamento e na mobilizacdo da
sociedade em favor do oceano. Quem conhece e
participa dessas iniciativas tende a se informar

mais sobre 0 oceano, se preocupar mais com 0s
problemas gue ele enfrenta e agir de forma mais
consciente para protegé-lo. Isso também
reforga a importancia de uma perspectiva de
longo prazo do investimento socioambiental
para a geragao de impactos positivos na socie-
dade.

J

Projetos que permanecem por muitos anos nos
territorios conseguem criar relagées de confian-
¢a e envolvimento com as comunidades. O
investimento no longo prazo é essencial para
que os projetos formem vinculos entre os

projetos e as comunidades, possibilitando o
desenvolvimento de agdes educativas profun-
das que realmente ressignificam a maneira
como as pessoas se relacionam com o0 meio
ambiente.
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Estratégias que aproximam

Atividades em escolas, oficinas comunitarias,
ciéncia participativa, valorizagdo dos saberes
locais, envolvimento comunitario e agdes de
comunicagao sao estratégias importantes para

dar certo. Elas ajudam a tornar o oceano mais
presente no dia a dia das pessoas, desperta
curiosidade, cuidado, senso de responsabilidade
erespeito.

_J

Um retrato parcial

\_

Os dados deste estudo sdo fundamentais para
entendermos o publico alcangado com nossas
acdes e para definirmos estratégias que
ampliem ainda mais o0 nosso impacto no futuro.

E importante destacar que este estudo reflete
principalmente a opinido de pessoas com maior

nivel de escolaridade e renda. Isso significa que
outros grupos da sociedade — especialmente
aqueles com menos acesso a educagdo —
podem ter visdes diferentes sobre o oceano. Por
isso, também é essencial entender como estas
acdes e projetos estdo impactando outros
grupos da sociedade.




Caminhos a seguir

Com base no que foi observado nesta pesquisa, algumas recomendacdes podem ser feitas:

Apostar na continuidade: Projetos de longo prazo geram mudangas mais
profundas e duradouras na sociedade. Os projetos da REDE Biomar sao
apoiados, em média, ha mais de 20 anos pela Petrobras, demonstrando a
importancia do apoio estruturado e duradouro a essas iniciativas.

Unir forgas: Quando ciéncia, educagao, cultura e participagao social andam
juntas, o impacto pode ser muito maior.

Apoiar politicas publicas: Os dados desta pesquisa ajudam a mostrar cami-
nhos que podem guiar governos, empresas e organizagdes que queiram
conservar o0 oceano e promover o futuro sustentavel.

Valorizar os territdrios: O trabalho continuo e proximo das comunidades
fortalecem vinculos e geram engajamento duradouro com a conservagao
do oceano, respeitando a cultura e os saberes locais.

Comunicacgao acessivel: Estratégias educativas e conteudos adaptados aos
diferentes publicos ampliam o alcance da Cultura Oceénica e estimulam a
participacéo social.
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